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AllepaSS| voor het vérhaal achter het product

ROTTERDAM | Ze komt vaak een
kijkje nemen in de nieuwe win-
kel van Fleurs Depot. Marije 1
Bernard (58) is dol op de zaak,
‘die gevuld staat met woonpro-
ducten die al een leven achter de
‘rug hebben. ,,De producten die ik
“bij Fleur koop, brengen een gevoel
“in je huis. Omdat alles wat ze ver-
koopt een verhaal heeft”, vertelt
- Marije.
En dat is precies wat Fleur ten
Hoopen, die de winkel samen met
Daniel Klijn opzette, in gedachten
had. Wat als een hobby begon, liep
al snel uit op een-serieuze business.
Ze begon als het ‘linnenmeisje’ op
markten, kreeg vervolgens één
weekend in de twee maanden een
pop-up store en heeft nu een win-
kel van 600 vierkante meter. ,,Hoe-
wel je in Amsterdam veel meer
geld voor deze producten kunt vra-
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Mllke winkeltjes. En wie

~ kan nou beter vertellen
xwaardeze zaken te vinden
~ zijn dan de klant zelf?

gen, is en blijft Rotterdam onze
stad”, zegt Fleur. ,,Het allerbelang-
rijkste vind ik dat mensen met een
goed gevoel naar huis gaan.” In de
oude borduurfabriek, waar de win-
kel in zit, staat niets aan namaak.
Alle producten zijn ambachtelijk
en authentiek.

Daniel en Fleur speuren samen
eens in de maand markten in Eu-
ropa af. De gevonden pareltjes

gaan in hun Kkleine vrachtwagentje
mee naar Rotterdam. ,,Eigenlijk is
alles te koop hier. Zelfs de kleuren
op de muur.” Toch blijkt dat de
winkel meer dan een verkoopplek
is. Het is inmiddels, na de opening
op 30 oktober, een trefpunt gewor-
den waar mensen graag samen
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komen. ,,Jedereen is welkom voor
een kopje koffie' en om rustig de
krant te lezen”, aldus Fleur. ,Maar
ik kom hier ook graag om naar
nieuwe spulletjes te kijken: als er
iets verkocht is, komt er weer een
uniek item in de winkel”, vult Ma-
rije aan.




